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AGENCIAS

Edelman fortalece hub de
criatividade na America Latina

Jimmie Stone € o novo CCO para a regiao e ele explica como a agéncia
de PR quer ampliar a sua presencga nas estrategias dos anunciantes

Divulgacio

FELIPE TURLAO

m mar¢o, Jimmie Stone,

que € venezuelano, mas
cresceu nos Estados Unidos,
foi apontado como CCO da
Edelman para a Ameérica Lati-
na, dando sequéncia a um tra-
balho que ja exercia desde 2011
no escritorio de Nova York. Sua
missdo, agora transportada pa-
ra o Brasil, é ajudar na transfor-
macado da agéncia de relagoes
publicas e inserir a cultura de
criatividade em meio as prati-
cas tradicionais do setor mais
conhecido por servigos como
assessoria de imprensa.

A ideia é estabelecer um hub
regional de criatividade que co-
necte todos os escritorios. Em
visita ao pais, ele falou que a
funcao dele sera ir de escritorio
em escritorio e construir times
criativos na regiao da America
Latina e promover conexao en-
tre essas equipes da regido.

“0 Brasil é visto como um
dos mercados mais criativos do
mundo e as receitas da Edel-
man com conteudo criativo
sa0 as que mais crescem na
rede, e esse € o caminho certo
a seguir”, avalia o executivo,
reconhecendo que nao é uma
mudanca facil adequar as capa-
cidades criativas com o que se
fazia no PR tradicional. “Ainda
estamos no meio desse proces-
so em Nova York, por exem-
plo”, completa.

Além de compor a equipe
criativa da Edelman no Brasil,
Stone esta desafiado a explicar
aos clientes o poder da trans-
formacdao que a empresa esta
promovendo em sua atuacao,
ao integrar criatividade a ca-
pacidade tradicional de rela-
coes publicas.

“Creio que ha um tempo para
o cliente perceber as oportuni-
dades, mas vamos mostrando
nosso trabalho, inclusive parti-
cipando de festivais e criando
estudos de caso. Nao competi-
mos e nao queremos fazer ad-
vertising tradicional, com gran-
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Jimmie Stone: "Mistura do PR tradicional com publicidade pode gerar algo interessante”

des comerciais de 30 segundos
com milhoes de délares em in-
vestimento de midia. Queremos
resolver problemas criativos e
de negocios dos clientes”, diz.
Na pratica, um tipo de atu-
acao ideal da empresa seria
participar de mesas criativas
com agéncias de outras espe-
cialidades e, juntos, chegarem
a solucao. “Entendemos que
a agéncia de publicidade tem
seu papel e nao é isso que que-
remos, mas colaborar com elas
em uma grande mesa, também
com agéncias de social e digi-
tal, para resolver os problemas

“O BRASIL E

VISTO COMO UM

DOS MERCADOS
MAIS CRIATIVOS

DO MUNDO E AS
RECEITAS DA
EDELMAN COM
CONTEUDO CRIATIVO
SAO AS QUE MAIS
CRESCEM NA REDE”

de negocios dos clientes. Hoje,
uma big idea é resultado nao de
um genio unico, mas de varias
visoes de criatividade divididas
nessa mesa”, opina.

CAUSAS

O profissional lembra que a
Edelman foi reconhecida como
quarta melhor agéncia do mer-
cado americano de acordo com
a tradicional A-List, do Adver-
tising Age, algo impensavel em
2011, quando iniciou a trans-
formacao no escritorio de Nova
York. Mas ele assegura que a
empresa tem seus diferenciais.

“Eu venho de uma carrei-
ra com passagens pelo setor
de publicidade, como na Mc-
Cann. Vejo que um dos dife-
renciais em nossa atuacao e
a visao de como as marcas
podem se conectar com mo-
vimentos sociais, falando de
questoes como equidade de
género e racismo. Temos uma
proximidade com os jornalis-
tas, por exemplo, para saber-
mos se determinado discurso
é real ou bobagem. A mistura
do PR tradicional com publi-
cidade pode gerar algo muito
interessante”, analisa.

Em sua visao, o perigo de as
marcas lidarem com questoes
como racismo e equidade de
género, o que foi uma grande
tendéncia no Festival de Can-
nes, é nao se repetir o que ja se
fez com o chamado “greenwa-
shing”, quando empresas se
apropriaram de virtudes am-
bientais que nao faziam senti-
do na vida real. “Se a empresa
nao fizer o que prega, nao esta
alinhada e nao faz sentido usar
aquela ideia”, resume.

A Edelman publica anual-
mente um estudo Trust Ba-
rometer que Stone menciona
para mostrar que as marcas
estdao atras de um proposito
para si que va além da venda
de produtos, e que isso repre-
senta oportunidade para sua
estrutura criativa dentro de
uma empresa de PR.
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